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더욱정교해진상품광고
‘효율’도확달라집니다

01 0302



주력상품
그룹

시즌상품
그룹

고성과
상품그룹

그룹

상품

키워드

캠페인

상품특성별로그룹핑하여광고운영

마스크

어른용 유아용

kf80 kf94 kf99

미세먼지마스크 황사마스크 마스크

일회용마스크 일회용마스크 kf94 …

광고그룹을통해주력상품/시즌∙행사상품/고성과상품등
상품특성별로그룹핑하여광고운영이가능합니다.

캠페인 캠페인
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수동성과형광고

마스크
황사 마스크
미세먼지 마스크
kf94
유아용 마스크

800원

유아용 마스크

500원

100원

제외

캠페인내입찰가일괄설정만가능
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350 120

캠페인

캠페인
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별첨1.
이벤트 광고 패키지 안내1. 수동성과형광고

이해하기

수동성과형광고
운영가이드

2. 광고등록

3. 성과확인

4. 광고수정

5. FAQ

1. 광고이해하기



수동성과형광고변경내용
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광고 구조 입찰 방식 광고 최적화

캠페인 - 상품 - 키워드 캠페인 - 그룹 - 상품 - 키워드

캠페인 레벨에서
스마트타겟팅 or 수동 중 선택

상품 레벨에서
스마트타겟팅 & 수동 동시 설정 가능

불가
(캠페인 단위로 1회만 설정 가능)

가능
(키워드 별로 설정 가능)

불가 가능

불가 가능



1.1수동성과형광고구조
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광고 구조 입찰 방식 광고 최적화

그룹명
상품선택

수동성과형광고
선택

광고그룹

광고설정

캠페인 캠페인명
예산/기간

스마트타겟팅입찰가
수동키워드입찰가
제외키워드등록

검색영역설정

비검색영역
설정

비검색영역입찰가

하나의광고그룹내
스마트타겟팅+수동키워드
동시활용가능

스마트타겟팅

수동키워드

제외키워드

쿠팡이자동으로노출시켜주는키워드
활용

희망키워드직접추가운영

비노출희망시제외키워드로노출제외
가능



1.2입찰가적용방식
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광고 구조 입찰 방식 광고 최적화

메인페이지추천시→120원적용

직접등록한수동키워드 ‘코로나’입찰시→300원으로입찰참여

스마트타겟팅으로자동노출되는키워드입찰시→500원으로입찰참여

‘유아용마스크’검색시→입찰제외

검색영역

비검색영역



1.3입찰가를활용한광고최적화

광고 구조 입찰 방식 광고 최적화

키워드 노출 클릭 … 전환율

키워드 A 74 10.8%

키워드 B 8 8%

키워드 C 37 7.2%

.

.

.

키워드 Z 15 0.3%

➔

➔

➔

➔

* 광고목표에따라노출,클릭기준으로최적화할수있음
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제외



별첨1.
이벤트 광고 패키지 안내
2. 광고등록하기

2. 광고등록

3. 성과확인

4. 광고수정

5. FAQ

1. 광고이해하기

수동성과형광고
운영가이드



광고등록프로세스

캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정

STEP 1

STEP 2

STEP 3
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캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정
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•

•

•

•

•

•

•

•



캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정

•

•

•

•

•

•

•

•



쿠팡 알고리즘을 활용한
자동 최적화를 통해

더 많은 매출 달성을
원하는 광고주용

특정 상품 및 키워드의
선택적인 노출 및 입찰가 등

광고 운영을 직접
조정하고 싶은 광고주

캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정
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* 스마트타겟팅 선택 후 입찰가 입력 시 실시간으로 연결되는 자동 키워드에 입찰가 적용 됩니다.
* 스마트타겟팅 설정 이후 원하는 키워드를 제외 또는 추가 설정 가능 하며 별도의 입찰가 설정 가능 합니다.
* 스마트타겟팅 설정 약 1일 이후 보고서 에서 노출 키워드 보기가 가능하므로 키워드 제외는 이 시점 부터 가능합니다.

캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정

1

2
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1
2

• 직접 입력 또는 연관 키워드 입력으로 키워드 추가
• 키워드별 제안 입찰가는 해당 키워드에 대해 지난 14일간 클릭이 발생된 광고의 광고주가 입력한

cpc입찰가의 평균값 입니다.

캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정

18

키워드 추가 시 상품과의 적합성 검토를 위한 검수가 진행되며, 
검수 소요 시간은 평균 2 영업일 이내이나 전체 검수량에 따라 달라질 수 있습니다.



캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정

• 비 검색 영역 입찰가를 입력할 수 있습니다.
• 제안 입찰가는 지난 14일간 클릭이 발생된 광고의 광고주가 입력한 CPC입찰가의 평균값 입니다.

1
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캠페인 설정 상품선택 광고유형 설정
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별첨1.
이벤트 광고 패키지 안내

3. 광고성과확인하기

2. 광고등록

3. 성과확인

4. 광고수정

5. FAQ

1. 광고이해하기

수동성과형광고
운영가이드



대시보드 분석 보고서 분석

•

•

•

•

•

•

•

•
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대시보드 분석 보고서 분석

•
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대시보드 분석 보고서 분석

•

•

•

•

•
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대시보드 분석 보고서 분석
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•

•

•

•

•
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별첨1.
이벤트 광고 패키지 안내
4. 광고수정하기

2. 광고등록

3. 성과확인

4. 광고수정

5. FAQ

1. 광고이해하기

수동성과형광고
운영가이드



4.1광고수정하기 –캠페인

광고수정하기 - 캠페인 광고수정하기 – 그룹, 광고
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4.2광고수정하기 –그룹,광고

상품 추가/제외 하기 키워드 추가/제외 하기/ 입찰가 변경

광고수정하기 - 캠페인 광고수정하기 – 그룹, 광고
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별첨1.
이벤트 광고 패키지 안내

5. FAQ

2. 광고등록

3. 성과확인

4. 광고수정

5. FAQ

1. 광고이해하기

수동성과형광고
운영가이드



기존에 등록한 캠페인의 경우 새로 추가된 기능이 자동으로 설정 됩니다. 

캠페인은 상품광고 집행 시 가장 상위 단위이고, 그 하위에 광고 그룹이 있습니다. 상품이 많은 경우 여러가지
기준으로 그룹을 만들 수 있습니다. 카테고리로 그룹핑 하는 경우 마스크 캠페인에 어른용, 유아용 그룹으로
나눌 수 있고, 시즌/비시즌을 기준으로 생활가전 캠페인에 일반가전과 여름가전 그룹으로 나눌 수 있습니다. 
광고 그룹을 통해 여러 기준으로 상품을 나누어 그룹만의 전략을 실행할 수 있습니다. 

스마트 타겟팅 입찰가 입력후에 키워드 추가 기능을 통해 원하는 키워드를 원하는 입찰가로 입력할 수 있습
니다.

수동성과형 광고에서는 기본적으로 광고 상품과 관련된 모든 키워드에 입찰/구매 할 수 있습니다. 

키워드 검수 과정에서 상품과 연관성이 없는 키워드는 노출이 제한되며
소비자에게 보다 적합한 상품이 더 많이 보여질 수 있도록 <상표권 권한 확인 정책>을 시행합니다.

관련된 상세 내용 및 상표권 권한 확인 절차는 아래 링크의 <브랜드 키워드 사용 가이드>를 참고 하세요. 
>> 브랜드 키워드 사용가이드 바로 가기

상품별로 스마트 타겟팅 입찰가와 특정 키워드별 입찰가를 추가로 설정할 수 있습니다. 
스마트 타겟팅 입찰가와 키워드별 입찰가를 높이면 검색 결과 영역에 노출될 가능성이 높아집니다.

스마트 타겟팅과 수동 키워드 둘 중 하나는 등록이 되어야 광고 등록이 가능합니다. 

스마트 타겟팅과 수동 키워드에 동일 키워드가 포함되는 경우 키워드 입찰가가 우선 적용되어 입찰이 진행
됩니다. 

비 검색 영역은 입찰가를 필수 입력해야 광고 진행이 가능 합니다.
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※ 광고 노출 지면, 디자인, 기기 등 세부 사항은 변경(추가)될 수 있습니다.

※ 노출 지면을 임의로 선택할 수 없고, 구매 가능성이 높은 상황에 자동으로 노출됩니다.

※ 광고 집행 이후 리포트를 통해 검색/비검색 영역으로 구분하여 광고 성과를 확인할 수 있습니다.

특정 키워드
검색 시

검색결과 중간

• 검색된 키워드를 기준으로 상품 노출검색결과 상단 배너

검색결과 중단 배너

검색결과 ‘같이 보면 좋은 상품’ • 매번 20번째 검색 키워드와 관련된 상품 노출 / 캐러셀

검색창 추천 상품 • 검색창 클릭 시 검색창 하단에 상품 노출 (Android)

특정 페이지
방문 시

‘오늘의 스마트한 쇼핑’
• 3~8개 상품 노출 / 캐러셀

‘요즘 뜨는 상품’

‘카테고리별 추천 광고상품’ • 카테고리별로 광고 상품 노출

라인 배너 • 메인 페이지 우측에 1개 상품 노출 (PC only)

상단 배너

• 현재 상품페이지에서 보여지는 상품 기준으로 관련 상품 노출
(상단, 중단, 하단)

중단 배너

하단 배너

‘함께 비교하면 좋을 상품’ • 상품페이지 중단 3~8개 상품 노출 / 캐러셀

하단 ‘연관 추천 상품’ • 상품페이지 하단 3~8개 상품 노출 / 캐러셀

‘이런 상품 어때요?’ • 카테고리에 맞는 상품 추천 / 캐러셀

카테고리 중간 • 카테고리 페이지 중간 2개 상품 노출

‘같이 보면 좋은 상품’
• 3~8개 상품 노출 / 캐러셀

‘이런 상품 어때요?’
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Thank You

https://ads.coupang.com/index.html
https://ads.coupang.com/Cap.html
https://www.youtube.com/channel/UCagS8rsQiKEQlbAtKh1mJZA/featured
https://ads.coupang.com/Sta.html

